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摘 要

本研究以國外啤酒品牌─青島啤酒為研究對象，當原有品牌因應市場推出新品牌時，來源國形象、副品牌定位、品牌聯想

是否會影響消費者態度，同時比較消費者對於國產品牌─龍泉啤酒之態度傾向。本研究首先利用變異數分析試圖瞭解不同

基本背景條件對消費者態度是否產生顯著性差異，經過差異分析後，在青島啤酒方面，本研究發現不同職業之個人背景對

於消費者態度有顯著差異。另外，在龍泉啤酒方面，不同性別、不同年齡與不同月所得之個人背景對於消費者態度則有顯

著差異。另利用集群分析將來源國形象、品牌定位與品牌聯想分成均高低兩群，並探討不同的來源國形象(高來源國形象、

低來源國形象)、不同的品牌定位(高品牌定位、低品牌定位)與不同的品牌聯想(高品牌聯想、低品牌聯想)對消費者態度是否

存在顯著的差異。研究結果顯示，不同來源國形象、品牌定位、品牌聯想皆為業者在經營不同品牌時應留意的因素。

關鍵詞 : 來源國形象(country's image)，品牌定位(brand postion)， 品牌聯想(brand association)，消費者態度(consumer attitude)
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