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摘 要

汽車造型是吸引消費者購買的重要因素，設計師通常會因應 不同消費者族群設計不同意象的車型。而對於造型意象的描述

除 多以形容詞為之外，在汽車造型設計領域常會以 「是否有張力」 來詮釋某種造型感覺。惟「張力」是一種模糊的概念

，是一種設 計師語言，並非消費者可直接感受的詞彙。 為能更精準詮釋張力在汽車造型上的意義，本研究透過文獻 整理

、專家訪談等方式先整理專家對「張力」的詮釋以及他們認 為具張力造型之實例，再依之設計一款車型，併同被設計師認

為 具張力造型之樣本車型請受測者勾繪各車型造型中具吸引力的線 條或部位，藉以比對設計師所認為具張力之造型線條

部份是否較 能吸引受測者注意。
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