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摘 要

投資型保險商品集合保險、投資與儲蓄，提供消費者透過保險提供基本生活保障外，更提供資本增值的機會，以有效對抗

通貨膨脹。目前我國有關投資型保險商品的研究，多集中在商品本身理論探討、發展情形，以及針對其監理、發展性、業

務員的教育訓練等作為研究方向。 本研究共發出160份問卷，有效樣本數計150份，以男性居多，佔樣本的54.0%，在婚姻

狀況方面以已婚者為眾，在年齡方面以41~50歲居多數，在教育程度方面，多數為大學畢業；所從事的職業則以商業與軍

公教為主，個人平均月收入最主要以介於40,001元~60,000元為多數。 研究結果發現: 一、消費者性別、教育程度和平均月

收入對購買動機無顯著影響。 二、消費者婚姻、年齡和職業對購買動機有顯著影響。 三、消費者性別和教育程度對消費

決策無顯著影響。 四、消費者婚姻、年齡、職業和平均月收入對消費決策有顯著影響。

關鍵詞 : 投資型保險(investment linked insurance) ; 購買動機(purchase motivation) ; 消費決策(consumption decisions)
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