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摘 要

本研究旨在探討大學生收看韓劇對文化認同與愛情價值觀 的影響，以立意抽樣，抽取彰化縣的大葉大學及中洲技術學院 

兩校的大學生作為研究對象，總計發放492份問卷，回收449份 ，其中有效問卷377份。 本研究使用之統計分析方法有描述

性統計、信效度分析、 獨立樣本t檢定、單因子變異數分析、Pearson積差相關、階層 迴歸分析。研究結果與發現描述如下

： 一、收看韓劇對於大學生的影響僅在表面的文化涉入。 二、大學生的收視動機與收視需求滿足對文化認同與愛情價值 

觀有正向的影響關係。 三、 大學生收看韓劇的時間越長，對韓國文化認同程度越高。 四、大學生收看韓劇的時間越長，

越認同恨且隱蔽及男尊女卑 之愛情價值觀。 五、收看韓劇的時間，會影響大學生的文化認同及愛情價值觀， 這種情形女

性大學生，較男性更加明顯。
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