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摘 要

隨著生活水準的提升，個人化的意識抬頭，越來越多人希望有屬於個人獨特風格的生活空間，這也使得DIY市場規模快速

成長。雖說手工具是屬於強調功能性為主的產品，但是代表個人風格與獨特性的消費觀已漸漸的影響到手工具的設計，在

滿足功能面的同時，消費者越來越注重產品的個人專屬感，這種因生活習性的改變，而導致消費價值觀改變的設計觀念，

也漸漸的在手工具設計領域內發酵，改變了手工具的設計思維。 　　在這市場以消費者為導向的年代，僅提供使用機能的

產品，已不能滿足消費者的需求，更遑論在眾多競爭產品中脫穎而出，獲得青睞。適切的造形外觀是一件產品成功不可或

缺的條件，其作用是獲取消費者的垂青，進而成為設計者與消費者間首要的溝通橋樑。 在設計活動的過程中，由於產品造

形的設計牽涉到人類的主觀感受，所以並沒有一定的標準來評斷設計的正確性、好壞程度，和是否符合人們所要的感覺，

產品設計師也無法依循明確的原則進行造形設計，對一個成功的產品而言，必然由許多消費者偏好的屬性所組成，其中又

以形態屬性影響最為直接且最為重要。在今日，以市場為導向的商業環境中，必須確實地掌握住消費者的喜好趨向，才能

創造最佳的市場利基，尤其在成熟期的產品中，工程技術越來越成熟與普遍，產品間的同質性也相對提升，在無法輕易地

以工程技術及製造成本獲取有利情勢的情況下，相對的產品造形在引發消費者購買的行為機制中，就佔有一個非常重要的

地位。 本研究將採用聯合分析法來判斷手動螺絲起子內含之形態屬性在消費者購買決策中的相對重要性，將消費者定性的

認知轉換成數量化，以明確的方式探討造形間的關係；進而幫助設計師以最有效率的方法，創造符合消費者感覺的產品造

形。

關鍵詞 : 形態屬性、聯合分析
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