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摘 要

本文以平面廣告為研究對象，運用內容分析法分析住宅產品屬性與廣告訴求，探討住宅廣告在不同景氣階段的變化，分析

訴求之間的情境、策略組合。 研究結果發現有十種情境、策略類目組合，分別為：住宅類別/停車場、住宅類別/開放空間

、住宅類別/安全維護、自動化系統/安全維護、版面/非功能性人物、企業形象售後服務/建造標準、住宅類別/付款方式

貸款條件、產品現狀/付款方式貸款條件、產品現況/功能性產品呈現方式、坪數/計價方式等。 當市場環境處於景氣白熱

化階段(77、78年)時，廣告主是以情境性訴求為主，情境性/策略性訴求為輔，兩者搭配進行，呈現主動的攻勢訴求；而當

市場環境處於景氣高潮初期(76年)、低盪期(89年)與復甦期(95年)等階段時，廣告主則會採取單一的情境性訴求，呈現出試

探及被動的守勢訴求。
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