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摘 要

生產產業透過產業文化的蘊釀展現其遊憩經濟之潛力，其中農業產業文化更蘊藏無限的觀光遊憩資源。本研究以彰化田尾

公路花園為例，探討區域場所設施對於遊客消費體驗與場所依戀的影響，與三者之間的關聯性。 研究結果顯示，場所設施

中的「花卉主題設施」與遊客的「活動聯想體驗」有高度的相關性；遊憩消費體驗中的「活動聯想體驗」、「沉浸回憶體

驗」等兩種體驗對於遊客在場所依戀中的「場所依賴」上具高度相關；「身心感受愉悅體驗」及「沉浸回憶體驗」則對於

遊客的「場所認同」具高度相關。研究中並發現遊憩消費體驗對場所設施與場所依戀具中介效果。 研究結果建議相關管理

單位應強調「花卉主題設施」，並注重遊客遊憩體驗之規劃，以促進遊客對此地的產業文化產生認同與依戀，提升區域產

業的觀光遊憩價值。
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