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摘 要

本研究目的是在探討影響贊助效益因素與明基贊助大專籃球聯賽的贊助效益兩者之間的關係。研究利用問卷調查法來調查

學生對企業贊助效益的看法，並且以皮爾森積差相關分析和卡方檢定探討變數之間的關係。 由客觀數據之歸納，分析獲得

以下結論：(ㄧ) 當大專學生對籃球運動持有正面的態度時，則企業贊助效益會有顯著的正面發展，兩者間呈現正向關係。(

二) 當大專學生對明基集團抱持正面的看法時，則企業贊助效益會有顯著的正向成長，兩者間呈現正向關係。(三) 當大專學

生對大專籃球聯賽抱持正面的看法時，則企業贊助效益有顯著的正向成長，兩者間呈現正向關係。(四) 當大專學生認為明

基集團和大專籃球聯賽兩者之間的形象是相當合適時，則企業贊助效益會有顯著的正面成長，兩者間呈現正向關係。(五) 

當大專學生認為明基贊助大專籃球聯賽是基於公益時，則企業贊助效益有顯著的正向發展，兩者間呈現正向關係。(六) 大

專學生認為影響贊助效益因素影響企業贊助效益的影響程度，由高至低的排名為「對大專籃球聯賽的看法」、「明基與大

專籃球聯賽形象的適合度」、「對籃球的好惡」、「認為明基是基於公益而贊助的同意程度」、「對明基集團的看法」。
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