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摘 要

　　新產品開發是影響公司要推出新產品時成功於否的重要因素，而品牌塑造是影響新產品市場成功於否的重要因素，兩

者習習相關。公司要何種新產品開發時導入品牌所賦予產品的副加價值，進而增加新產品上市時的兢爭力與差異化，是現

在公司微利時代所面臨的重要問題。 　　本研究應用雙向分析網路程序法(Bi-directional ANP)就新產品開發與品牌塑造兩

個面向同步進行評價模式，經由產業、官方、學者的填答，綜合求得兩個面向對不同類型新產品的權值，再進一步的比較

分析，尋找出新產品開發與品牌塑造各階段在不同類型新產品下的結果。 　　本研究在結果發現新產品開發與品牌塑造在

，愈是屬於早期的原創型新產品，新產品開發與品牌塑造對其幫助越是顯著，所以公司在一開始推動新產品時就要依照不

同的新產品階段，導入不同的品牌構面，對公司的新產品有正面的提升。
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