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摘 要

2004 年台灣花卉博覽會，主辦單位運用置入性行銷手法吸 引超過157 萬民眾入園，開啟國內休閒遊憩區運用電視新聞為 

媒介進行置入性行銷的第一步，休閒遊憩區將訊息以新聞方式 包裝，藉新聞報導給民眾公正客觀的印象，透過電視新聞將

訊 息傳達給民眾。 本研究以「劍湖山世界」及「月眉育樂世界」為對象，利 用問卷調查方式訪問遊客，探討民眾對休閒

遊憩區採用電視新 聞置入性行銷接受度與遊憩滿意度之相關、差異與關聯性。 研究結果發現：民眾在置入性行銷方面有

很高之接受度，且置 入性行銷之接受度與消費訊息來源亦有顯著線性正相關，對置 入性行銷接受度越高者，其遊憩滿意

度相對越高。 研究結論：針對休閒遊憩區透過電視新聞進行置入性行銷 ，民眾有很高之接受度，其接受度亦與遊憩滿意

度有線性正相 關，因此休閒遊憩區採用電視新聞置入性行銷手法有顯著效果 ，建議園區業者可多創造新聞話題，讓園區

訊息透過電視新聞 達到行銷目的。消費者亦可藉由電視新聞報導獲知遊憩區最新 之遊憩訊息。

關鍵詞 : 遊憩區，置入性行銷，滿意度
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