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摘 要

本研究主在分析安泰人壽贊助台北國際馬拉松對消費者品牌權益及購買意願影響之關係。研究的目的乃在暸解影響企業贊

助事件的因素與消費者品牌權益及購買意願之間的關係；並瞭解企業贊助賽會所能達到之效果。本研究樣本收集利用問卷

調查法來調查賽會參與者對企業贊助賽事的看法，共計發放問卷502份，回收430份，剔除填答不完整者共得394份有效問

卷；回收問卷利用SPSS統計套裝軟體13.0英文版進行資料分析，並以Pearson積差相關和描述性統計對人口統計變項及相關

變數進行分析。 研究結果發現：一、現場參與者對安泰人壽贊助台北國際馬拉松賽事的態度與品知名度呈顯著正相關。二

、現場參與者對安泰人壽贊助台北國際馬拉松賽事的態度與品牌認知呈顯著正相關。三、現場參與者對安泰人壽贊助台北

國際馬拉松賽事的態度與品牌偏好呈顯著正相關。四、不同涉入程度的參與者在品牌知名度、品牌認知上呈顯著差異。五

、企業贊助賽事活動相適性與品牌知名度、品牌認知及品牌偏好上皆呈顯著正相關。六、品牌知名度、品牌認知及品牌偏

好與購買意願呈顯著正相關。
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