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摘 要

台灣速食麵在歷經39年長期經營下，從產品生命週期觀點來看應已屬於成熟期，也呈現相當穩定的狀態；近年來也由於行

銷通路上的變革，速食麵從早期透過傳統零售雜貨店通路陳列販售，演變至今的連鎖便利商店、量販店及生鮮超市的販售

，使得廠商在價格上不再有絕對的控制，而通路商的主導權則相對愈來愈高，因此，更形成各廠商在通路上的操作策略更

多樣化。 本研究主要以台灣速食麵產業中的統一及維力兩家公司，探討在企業資源不同的情況下對其通路策略之影響，得

到研究結論如下： （1）統一公司及維力公司在通路型態、通路長度、通路密度、推式及拉式的通路策略，實有差異。 

（2）統一公司所採取的是垂直整合行銷系統策略，維力公司則是以垂直整合行銷系統策略及傳統行銷系統策略。 （3）維

力公司在一般通路有部份區域採用營業所直營減少通路階，對其行銷執行力較為落實。 （4）統一公司藉由另一組織協助

銷售公司經營統一之友店以及積極開發學校及中盤通路。 （5）台灣速食麵產業通路推拉式策略上，統一公司及維力公司

在零售商處有明顯的異同。 （6）台灣速食麵在推拉策略也會隨著產品生命週其及品牌知名度考量在適當時機採以拉式策

略。 （7）台灣速食麵產業，統一公司在在企業資源充沛的情況下，通路策略的作法有顯著的差異，甚至於通路的表現結

果也較佳。
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