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摘 要

全球化經濟體制的運行及國際休閒化的趨勢下，文化創意產業發展被認為是國家經濟發展及社會生活品質提升的重要因素

，也是各國地方經濟發展的主軸。 本研究以布袋戲之戲迷為研究對象，採用便利抽樣，利用AIO生活型態量表所制定之問

項，將樣本分為四個生活型態，並依照年齡區分出三個世代，透過文化價值觀進行購買行為的比較分析。 研究發現，在生

活型態的比較中，社會型消費群是最願意花錢在布袋戲商品中的族群；而世代，則是以E世代對於布袋戲文化，抱持著最

開放的態度，也是未來布袋戲產業所能積極開發的市場。 根據研究發現，針對PILI布袋戲提出了以下幾點建議：一、增加

產品收藏價值，二、多利用便利商店等通路，三、開發E世代市場，四、改善產品訂價策略。
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