
企業贊助運動效益之研究

林南宏、李城忠

E-mail: 9511402@mail.dyu.edu.tw

摘 要

近來，贊助已成為今日行銷活動中成長最快速的領域，許多 企業紛紛投入大筆的金錢對一些運動賽事進行贊助。而透過這

些 活動，企業強調正面之形象，或強調他們可帶給消費者的利益， 使之轉變為偏好或購買此品牌的動機。而本研究目的

在分析球迷 涉入對球迷認同感是否有正向影響，及球迷涉入與球隊認同感對 贊助效益是否有正向影響。以台灣之球迷為

研究對象，問卷施測 得有效問卷408 份。資料經LISREL8.20 套裝軟體進行統計分 析，研究結果顯示：整體模式適配指標

皆通過門檻值標準(χ2 /df ＝2.90、GFI＝0.83、CFI＝0.91、RMR＝0.042、RMSEA＝0.095、 IFI＝0.91)。整體模式適配指

標皆為相當接受，這也表示，球迷 涉入對球隊認同感，及球隊涉入與球隊認同感對贊助效益的確有 正面影響。

關鍵詞 : 運動贊助、球迷涉入、球隊認同感
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