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摘 要

基於對地球環境保護的使命感，實行回收與在生產品的設計，使產品符合綠色生命週期，是目前產品設計的重要要素；台

灣在近幾年來精品消費的成長令人驚艷，龐大的消費能力使歐美精品公司紛紛進駐台灣，同時以設計為策略，向亞洲市場

靠攏。而歐美精品文化的崛起，將西方美術的流派應用於商品創新，讓消費者體驗了美感經濟學的魅力，造成人們對於這

些創新商品趨之若鶩。如何發展創新美學鑑賞力，應用於回收再生原料，從創新設計手法、製造技術、創意行銷的手段取

得巨大的商業利益，再將環保再生的品牌形象加入創新設計的元素，引導回收再生產品走入精品的範疇，得到消費者對於

綠色產品更好的回應。 本論文將精品的範疇加以定義研究，研究目的在使回收再生產品能藉由創新設計之手法走向精品的

定位，脫離人們對於綠色回收再生產品無法展現其應有價值的刻版印象，使其更具未來性與發展性，以利綠色回收再生產

品能融入大眾的生活，提高人們對於綠色消費的意願，讓未來綠色回收再生產品也能成為時尚潮流人們追逐的目標之一。
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