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摘 要

近年來，由於出生率下降，高等教育之門廣開的情況下，教育市場上的供需面臨失衡的危機，加上學校財務縮減的因素，

學校自尋財源，已是眾多大學院校努力的方向，如何突顯學校特色吸引學生、提升知名度、建立校園多樣化策略行銷已是

刻不容緩的課題。 本研究目的在探討：校園認同感是否對學生購買校園商品意願有影響，主要操作三個變數：校園認同、

品牌認同、價格，以其高低分成兩種水準，對依變數購買意願進行檢驗。問卷發放依學校、年級，進行分層隨機抽樣，樣

本鎖定中部私立大學，每位受測者依其個人感受來回答所有題項，共抽樣問卷320份，有效回收數為302份。 研究結果顯示

：(1)高校園認同比低校園認同對校園自有商品會產生較高的購買意願。(2)學生對低價格的校園商品會產生較高購買意願

。(3)高品牌認同比低品牌認同對校園商品產生較高的購買意願。(4)校園認同感在價格、品牌認同作用下對購買意願有顯著

的影響，且結果指出價格為主要影響因素。(5)高校園認同在低價格及高品牌認同水準時，擁有顯著較高的購買意願。
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