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摘 要

本研究主要在探討消費者對國際知名品牌化妝保養品促銷價格呈現方式對品牌評價與與購買意願之間的關係。 研究中採用

實證問卷調查方式，針對台北、台中、高雄三縣市之消費者作為研究對象，共發出320份問卷，回收有效問卷284份，有效

回收率為88.75%，以描述性統計、信度分析、相關分析與迴歸分析等方式進行資料分析處理。研究歸納出結果如下： 1. 

消費者的品牌評價與購買意願具有正向影響。即消費者的品牌評價愈高時，其購買意願也會升高。 2. 促銷價格呈現方式中

的價格促銷與非價格促銷皆與購買意願呈高度的正相關，故促銷價格呈現方式對購買意願具正向影響。其中以直接減價方

式最具影響力。 3. 價格促銷呈現方式和品牌評價交互作用後，對消費者的購買意願並不具有調節作用，
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