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摘 要

仿冒品市場交易的日益熱絡，除了衝擊企業利潤外，也間接造 成國家形象的受損。仿冒品的盛行主要源起於所有的消費行

為皆 含有不可或缺的消費倫理成分，因此了解消費者從事不倫理消費 行為的原因，將有助於降低消費者買仿冒品的行為

。過去學者研 究結果顯示，真品的來源國形象與品牌形象皆會對消費者購買行 為產生影響，但此結論是否同樣適用於仿

冒品？因此遂引發本研 究探討真品的來源國形象、品牌形象、消費倫理信念與購買意願 之間的關係。 研究結果發現，台

灣消費者購買仿冒品的意願會受到消費倫 理信念的影響，即倫理信念愈高，購買仿冒品意願愈低，但此結 果在中國地區

則不顯著。此外，真品來源國形象及品牌形象對消 費倫理信念與購買仿冒品意願的干擾效果，在台灣與中國均呈現 不顯

著，即表示消費者購買仿冒品時，真品來源國形象與品牌形 象不會對購買行為產生干擾效果。
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