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摘 要

近來年，產品置入行銷的運用愈來愈普遍且方式愈來愈多元，加上置入式行銷訊息不同於以往廣告訊息傳播的方式，其強

調透過於媒體中將商品特性和使用情境結合，進而讓消費者能自然而然地從娛樂性的消費過程中獲得商品資訊或強化品牌

的形象於消費者心中。最後達到提升消費者的購買意願，但此意願是否會其他因素干擾，卻不得而知。 因此，本研究欲探

討消費者對電影中「產品置入態度」是否會影響置入商品的購買意願，且再加以探討「產品知識」及「品牌偏好度」對「

產品置入態度」和「購買意願」之間的干擾效果。本研究以電影「玩命手機」為例。研究對象樣本為大葉大學464位大學

生及空軍樂隊62位士官兵，於觀賞完整部電影後，隨即填寫問卷。研究結果發現: （一）消費者對產品置入態度與購買意

願是呈正相關的。 （二）消費者對產品置入之態度和購買意願間的關係會受產品知識的干擾是成立的。 （三）消費者對

產品置入之態度和購買意願間的關係會受品牌偏好度的干擾而有顯著的不同視不成立的。

關鍵詞 : 產品置入 ; 購買意願 ; 產品知識 ; 品牌偏好度
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