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摘 要

本研究以第25屆「THE PLAYERS Championship」高爾夫球賽之電視轉播為研究主體，探討參賽球員的出現時間、世界排

名與比賽名次，對贊助企業辨識度、認同感與產品購買意願之影響。   本研究挑選參賽之六名球員做為探討之贊助對象，

擬訂問卷為研究工具，發放給高爾夫參與者填寫。回收有效問卷共93份，其中收看比賽轉播者 (收看比賽組)有46份，未收

看比賽轉播者(未收看比賽組)則有47份。本研究以獨立樣本t考驗比較收看比賽與未收看比賽者對球員贊助企業的辨識度、

認同感與購買意願等構面上的差異；另以收看比賽組為對象，以皮爾遜積差相關分別檢定球員資訊變項與贊助效益構面之

間的關聯性，並以典型相關整體性地檢定球員資訊變項與贊助效益構面之相關。 研究結果顯示：收看高爾夫比賽對於贊助

企業品牌辨識度的正面影響，出現在排名前段的選手上，而對排名後段的球員之贊助企業而言，則不具有增加辨識度的效

果；收看高爾夫比賽對贊助企業品牌認同感與產品購買意願的影響，在排名前段選手上呈現正面增加的情形，而對排名中

、後段的選手而言，則無此影響。此外，收看比賽組的資料顯示：球員出現時間長度與球員世界排名之相關係數高
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