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摘 要

汽車是一種價格昂貴的耐久性物品，消費者在購買前除了會考慮汽車的品牌、價位、顏色及其實體功能等各種需求外，也

會考量其於消費行為後所賦予的滿足與成就感。而消費者於考慮周詳，決定購買之後，車身色彩即為其最後需選擇與決定

的因素。汽車車身的顏色，不論對使用者還是對外界，或對車輛的視覺感與交通的安全性，都非常重要。 汽車的車身色彩

繽紛，五顏六色，相同的色彩，有些人喜歡，有些人不喜歡；這些都是由色彩刺激所引起的感情作用。汽車消費看起來是

個性十足的，但人們對於顏色的選擇卻似乎也有著一定的規律，希望此研究的內容能將消費者所選擇的車身色彩依據、考

量條件及其涵蓋因素所引伸出來的問題加以探討研究。此份研究報告，應可作為傳媒與經銷商於推出新品時的一種市場策

略參考。
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