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摘 要

LCD在廣視角、高解析度、高彩色飽和度和大畫面等技術不斷突破之下，LCD監視器迅速取代CRT監視器市場，液晶電

視的市場需求更是成長迅速。製造業者要施以何種競爭方法以獲最 佳的優勢便成為一個重要的議題。 本研究透過邱榆淨

教授所提供的消費者問卷資料作為基礎。將資料以多變量統計進行分析，來探討個人生活型態與個人在購買LCD TV決策

過程兩組變數之關係程度。 根據本研究統計分析結果，以社經變數將消費者分為四群，第一群命名為主觀意識強烈之消費

者；第二群命名為趨附商品活動之消費者；第三群命名為熱衷搜尋資訊之消費者；第四群命名為愛好流行之消費者，可看

出各群消費者社經變數分佈如何。 最後，藉由典型相關分析來探討個人生活型態與個人在購買LCD TV決策過程兩組變數

之關係程度，可得知消費者平時生活型態會如何影響其在購買LCD TV決策過程。依生活型態將消費者分為兩群組，第一

組命名為精明之科技趨附者，結合集群分析的結果，針對此群消費者本研究提出以網路和3C資訊展為宣傳媒介的行銷建議

。第二組命名為流行愛好者，結合集群分析的結果，針對此群消費者本研究提出一般周邊宣傳和時尚與科技結合的行銷建

議。以此研究結果提供給相關人員做為參考。
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