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摘 要

近年來由於政府大量引進BOT模式加速公共工程之建設，不 僅解決政府財政負擔問題並可利用民間充沛資金與經營效率

，而政 府於推動BOT計畫中，為使順利完成BOT招商，亦需考量許多因 素，因此，如何使計畫具有投資效益為政府於招

商時最重要之招商 議題。 本研究主要以質性研究作為研究工具，研究設計將分析招商文 件、BOT案例執行經驗、以及學

術文獻等，並經由產、官、學三 方面專家學者之訪談，匯集意見整理出BOT招商重要因素。 研究結果顯示，招商過程中

，其執行面與整體環境等因素皆會 影響民間機構投資意願，而完善之先期規劃書、招商文件內容嚴 謹、資訊透明化分享

、有效之行銷策略與公平公正甄審皆為順利招 商之重要因素。 每件BOT案皆有其計畫特色，故先期計畫書、可行性研究

與 招商文件須"因案制宜"，最後，政府與民間機構應基於合夥之精 神，政府必須提供優惠措施與提高誘因與協助事項，

共同推動公共 建設。

關鍵詞 : 招商成功、BOT專案、重要因素
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