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摘 要

由於產業與經濟結構的改變，使台灣的競爭優勢從快速要素導 向、投資導向進入創新導向的階段，因此，未來的設計行為

將以設 計思維的活動為主，而創造性的設計思考能力將成為其中的重點。 有鑑於此，本研究藉由SDM 與GAP 之質化研究

方法，解構重組十六 種常用的創意思維方法，建構出一套新的創意設計方法－「整合型 概念設計創意發展法」，其中包

含使用流程步驟與思考提示表。接 著將本法導入實際的設計教學課程中做設計概念構想的展開，並透 過問卷調查與創意

評量表的量化資料分析來驗證本法的效度與實 用性，經由數據分析後顯示使用「整合型概念設計創意發展法」做 概念構

想的展開有以下的優勢：1.能夠在短時間內提出獨特的構 想；2.能夠提出較獨特的產品特色；3.能夠創造新的產品功能；4.

能夠提供產品的附加價值；5.能夠清楚描述產品的特色。因本法所 著重的是設計流程中的「構想發展」階段，因此對於以

下項目較無 明顯的幫助：1.能夠針對問題提出合理的解決方式；2.能提出合理 的產品造形；3.能夠提出新的操作方式或使

用方式。總結來說，使 用本研究所建構出之「整合型概念設計創意發展法」的確能更有效 率的產出富有創意的設計概念

。

關鍵詞 : 概念、創造力、設計方法、擴散性思考
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