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摘 要

臺灣自從個人電腦上市以來，便一直存在於自組型電腦(Do It Yourself)和品牌電腦兩種商業模式活躍於商業市場，多年以來

政 府與廠商不斷的推展資訊化與網路化，在網際網路來臨之後，網路 與電腦便普級化到家庭中每一成員。 在使用電腦的

族群中，始終有一族群對於其資訊配備都堅持使 用自組型電腦方可以滿足其需要，在目前品牌電腦眾多之下，這個 族群

變成為一個有獨特個性的資訊尖兵，因為該族群並非如品牌電 腦族群只是使用完整的電腦，對於電腦的新知、組件、構成

、效能⋯ 等都有深切的認識與興趣，並且該族群為了追求個性化的表現，甚 至有將組裝電腦進行變裝，除了必需的基本

組件之外，進行每一組 件的變革，期望在每一零件與組合不斷創新，期望在達到完美電腦 的境界。 再者許多族群使用者

也在組裝添加許多非必要功能性組件，如 冷光LED、面版等來創造個性化的表徵，本研究希望找出族群使用 者的購買與

使用特性，掌握e 世代自組個人電腦族群中對於資訊產 品選擇、使用習性、需求、商業行為等特徵值 本研究面對組裝零件

的多樣化與複雜性，希望在運用資料探勘 (Data mining) 的技術，將所有的組合方式與零件選擇進行分析， 找出使用者對

資訊產品變裝所喜好的產品組合，並針對結果，找出 關聯產品組合之組裝關鍵要素並進行設計要素分析，進而提供設計 

師設計變裝產品可以遵循的規則。

關鍵詞 : 資料探勘、e 世代、設計要素、組裝電腦
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