
宏碁品牌行銷之研究-以大中華區為例

李阜南、徐東海 ; 高立箴

E-mail: 9425366@mail.dyu.edu.tw

摘 要

品牌經營已成為行銷領域以及管理學界日益重視的課題，且投資人在評價一個企業時，亦視品牌為企業最有價值的無形資

產。進入了「微利」時代，依賴代工或單純銷售，很難獲取利潤，惟有運用品牌行銷策略，謀定而後動，方能開創商機。 

本論文研究之目的，在試圖從不同之角度，探討宏?大中華區經營品牌行銷的模式與結果，包括相關管理、所遭遇的問題

、因應之道、如何運用產品、價格、通路、推廣等行銷組合策略或活動來經營品牌；落於競爭者之後的可能原因？此外並

在品牌行銷策略方面提出具體建議。 本論文屬個案研究之類型，以質性研究，透過彙集相關次級資料、客觀之深度訪談、

參與觀查，分析個案之優勢、弱點、機會、威脅等，並就宏?大中華區內部、所位之產業、市場環境等，作深度研究，以

評估可能影響其品牌行銷之實際原因。 操作品牌行銷之策略或技巧，及需掌握之關鍵雷同，故本研究之研究結果，除試圖

闡述關於宏?大中華區經營品牌之相關結論及提出適切之建議外，並為有意向大陸發展、推動品牌行銷之無論是資訊科技

或傳統產業之台灣既有品牌廠商，提供一些思維或參考之方向。
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