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摘 要

合適貿易商的評估選擇，對運動玩具類開發工廠是最基礎，且是重要的環節。本論文主要目的是提出一套完整之評選流程

與方法，協助運動玩具產業如何選擇合適的合作貿易商，以增加供應鏈的競爭力及雙方相互合作能力，以達到「雙贏互惠

」的良性發展之目標。 　　本研究首先探討運動玩具類開發工廠對貿易商之定量與定性評估準則，利用層級分析法

（AHP）方法論與模糊多準則理論為基礎，首先運用 Expert Choice 決策分析工具進行準則優先值權數運算與分析，對於

定性準則之量化採中央區域法（COA）之三角模糊數運算，求最佳去模糊績效值，最後將定量化準則與經量化後之定性化

準則依權重整合，以 TOPSIS 法排序與分析，做出最適化貿易商優劣排序分析以求取最適貿易商評估準則之決策。

關鍵詞 : 運動玩具+貿易商+層級分析法+中央區域法+TOPSIS
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