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摘 要

本研究以屏東市屏榮高中為例，共發放756份問卷，回收率 100﹪，本研究使用信度分析、次數分配、獨立樣本t檢定、單

因 子變異數分析等統計分析方法，來了解學生課餘網咖消費動機與 消費行為的關係。 網咖消費動機在三構面上「好奇動

機」平均數為3.23、「成 就動機」平均數為3.27、「親合動機」平均數為3.50，各構面之 動機屬於中等，其中以「親合動

機」較高。 不同網咖消費行為「接觸網咖時間」、「網咖消費頻率」、 「平均消費時間」、「平均消費金額」「消費金

錢來源」、「主 要消費時段」、「前往消費同伴」、「網咖從事活動」在網咖消 費動機上有顯著差異。 年青學子的課餘

網咖休閒已成為日常生活不可或缺的活 動，政府相關單位、學校及教師、家長等，大致持反對或禁止的 態度，動則以法

令、校規或其他處罰的方法來遏止；倒不如以疏 導的方式使網路活動能成為一個正常高級的正當活動。
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