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摘 要

隨著全球化(globalization)的浪潮，企業的營運活動將不僅侷限於母國的市場。即企業可以透過跨國投資、策略聯盟、代工

等方式在世界各地尋求有利產品的價值鍊，因而衍生出產品可擁有兩個不同來源國形象所組成之混合產品。學

者Chao(1993)將策略的觀點帶入來源國的相關研究中，並提出混合產品的概念。而本研究針對企業進入到他國市場，消費

者除了受製造來源國印象的優、缺點影響外，增加品牌和價格等外在線索將使消費者對產品評價與購買意願產生影響作探

討。 研究結果顯示： (一) 製造來源國形象、品牌知名度與價格對產品評價與購買意願之交互作用是顯著的。 (二) 其中發現

不同製造來源國形象對產品評價與購買意願之影響，不受價格高低所影響。 (三) 品牌知名度與價格對購買意願呈交互作用

。 (四) 製造來源國形象、品牌知名度與價格對購買意願之主效果是顯著的。 (五) 受製造來源國形象、品牌知名度與價格影

響下的產品評價與購買意願間呈現正向關係。
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