
我國車輛保檢合一與車輛檢驗制度管理之研究

周天昌、謝雅惠

E-mail: 9417939@mail.dyu.edu.tw

摘 要

車輛檢驗制度之目的在於確認車輛之環保、低油耗與安全性，而維持上述重點之關鍵則為車輛之 維護與保養，一般來說各

國政府為確保行車秩序與安全、環境保護與減少能源浪費，均制定有車輛檢 驗制度，以祈規範新車與使用中車輛之機械性

能與品質，在公平、公正、公開之測試中，進一步求得 車輛之正常運轉，但在車輛維護與保養方面常常並未有所管理，我

國之情況亦是如此，因此在車輛之 保養維護與車輛檢驗之間，即會產生一些疏漏而需要改進。 保檢合一作業是藉由持續

性的定期保養來代替部份的車輛檢驗作業，或者以強制性的定期保養作 為車輛檢驗之前置作業，由於上述兩項均能讓我國

之車輛檢驗制度，無論是在便民、提昇檢驗效率， 確保檢驗品質、減少弊端及加強車輛管理各方面，均可產生相當之進步

。 本研究利用問卷及訪談，確認保檢合一作業在我國車輛相關產業中是大家願意接受的一種車輛保 養與檢驗制度，再利

用SWOT矩陣分析，針對保檢合一作業與車輛檢驗制度管理，考量此車輛檢驗制度 施行前後之優勢、劣勢與機會、威脅，

並發展出執行策略，作為爾後政府執行此車輛檢驗制度時之參 考，也希望藉此保檢合一作業，能讓我國車輛檢驗制度管理

更上軌道。
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