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摘 要

傳統茶飲沿續至今有幾千年的歷史，為中國固有的文化。在台灣，由於農業的精緻發展與技術的 創新提升，所產的茶葉廣

受台灣人的青睞，隨著大陸市場的開放，兩岸的文化交流也日益頻繁，因此 兩地流通的茶葉種類日漸趨多。 本研究將單

獨以大陸東莞地區的茶市場進行研究，針對當地的消費者(東莞台商及當地人民)做為 研究對象，並探討影響傳統茶飲消費

行為差異之因素，是基於個人品味影響其消費行為；或因個人生 活型態不同而影響消費行為；還是因族群不同，而產生消

費行為差異。研究結果發現，得到以下的結 論： 1. 東莞台商與東莞人民的消費者各自顯示不同生活型態對傳統茶葉消費

行為有影響。 2. 東莞人民的性別及婚姻對於需求確認變數有影響。 3. 東莞人民的婚姻對於不同生活型態有有影響。 4. 東

莞台商與東莞人民的消費者對傳統茶葉消費行為有顯著差異。 5. 東莞台商與東莞人民的生活型態是不同的。 本研結果，

在行銷策略上可針對東莞台商的多樣生活充實型與東莞人民的豐富生活充實型，擬定 屬於此類型的行銷策略。
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