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摘 要

近年來，政府積極的推廣休閒旅遊，又實施週休二日的政策，也因民眾的生活水準大大的提昇， 房車的類型多樣化，功能

取向不同，生活型態的差異往往影響到消費的購買決策。 本研究在於探討研究年輕族群的生活型態與首購房車決策之研究

，具體的目的在分析（一）人口 屬性與生活型態的差異性、（二）人口屬性與消費者首購房車決策的差異性、（三）生活

型態與消費 者首購房車決策的關係。 經問卷的設計收集相關資訊，所得的資料以統計軟體SPSS 來分析，針對研究目的所

需之資料，進 行各項分析。經由研究分析的結果，可以得到以下的結論：經過測試後，所得的結果確實符合各族群 之偏

好。因此可推論，不同生活型態族群對手購轎車的決策各有不同，而所對應之形態特徵亦也不同 。
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