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摘 要

台灣汽車產業歷經五十年的發展，不僅受限於市場規模太小、技術更受制於技術母廠，再加上二十世紀末，國際汽車產業

面臨產能過剩的窘境，各汽車集團開始朝向合併聯盟及全球化發展，再加上加入WTO 後對汽車產業的不利影響，無疑讓

台灣的汽車產業發展雪上加霜。在這些不利的環境條件下，台灣的汽車產業廠積極尋求生存空間，開始拓展外銷市場，朝

向全球化佈局。經業者多年努力，台灣整車製造品質已接近先進國家水準，近年來大力投入研發設計，推出符合本地消費

者需求的差異化產品，並在致力於提升客戶服務滿意度，國產車已普遍獲得國人之肯定。最近幾年來國產車佔總市場之率

逐年提高，2002年達86.54%的最高峰。內需市場擴增不易，業者積極加入國際分工體系，並赴中國大陸及東南亞投資設廠

，以突破生存與發展之瓶頸。 一、國內汽車業者紛紛設立研究中心就中心，積極開發新產品並提升產品品質，發展出物美

價廉支優質產品，使國人一改過去認為國產品不良的惡劣印象，提高產品市場競爭力。 二、將豪華的內裝與配備應用於差

異化，鞏固國內市場。將高級豪華名車才可能享受到的人性化科技應用於產品上，創造高附加價值的產品，贏得許多消費

者的喜愛。 三、創造自有品牌： 台灣的汽車市場規模小，且關鍵技術受制於母廠，想要自行研 發、擁有自我品牌並不容

易。故應藉由國際分工成為車身及底盤零組件的主要供應基地，並協助國內零組件協力廠擴大生產規模，以提高其經營效

益。
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