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摘 要

人們因生活品質的需要，加大了活動空間範圍，慢慢使用地圖使能代表一個國家的統域範圍。至現今二十一世紀的世界中

，科技的進步、電子資訊技術的躍進及交通的便利帶給人們更方便的移動空間，如何更有效精確的了解自己的相關空間位

置，以做有效的運用，其資訊就是依據地圖而來。近年來行動定位服務（LBS ; Location-based Services）應用在車用市場(

個人市場、企業硬體、企業軟體及電子地圖)、大眾市場(人身安全與追蹤)、通訊終端及資訊終端等，如運用美國的GPS (

global positioning system )全球衛星定位系統，使得人們的生活更加便利。因此，行動定位服務不可或缺的核心產品就是電

子地圖( E-Map ；electronic map )。 科技的日新月異隨時代在進步，各國的生活環境也以快速度地變動，企業因應環境的成

長也必須調整組織架構、審視經營模式以及策略因應，以達企業成功的願景。而新的產品以及產品的生命週期也隨著組織

的變動以及消費者的多變的需求等種種因素而縮短，電子地圖廠商面對如此多因素的影響，得結合相關產業以增加利基，

並不斷推出許多迎合市場的高品質產品或新產品(新科技)來擴大市場佔有率或提高獲利，以達經營績效。
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