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摘 要

本研究旨在探討台灣水龍頭產業國際化策略、資源整合策略及競爭優勢內涵，以做為提升我國水龍頭產業之競爭能力之參

考。為達研究目的，本研究採問卷調查法收集本研究所需之資料。而所得之結果顯示，國際化策略主要的變數有國際環境

變項、戰略考量變數、投資條件變數與基本決策變數等；資源整合策略則含括有信任機制、規則機制、溝通機制與制控機

制等變數；而競爭優勢之主要因素可分成生產優勢與服務優勢。在國際化策略、資源整合策略與競爭優勢之關係方面，本

研究由SEM模型分析後得知，其模型中最強的路徑為資源整合策略影響到國際化策略，繼而對競爭優勢產生作用。

關鍵詞 : 國際化策略 ; 資源整合策略 ; 競爭優勢
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