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摘 要

隨著我國人口結構與教育型態的改變，高等教育的永續經營與品質管理已朝向多元的方式來進行營運，本研究便以品牌商

品發展販售的方式來做為研究重點，透由美國高等教育機構發展自有品牌商品的經驗，針對發展商品之關鍵因素、阻力與

品牌權益效果三大構面來進行探討。本研究以e-mail問卷調查方式進行，採用2003年美國前200大學排名為母體，共回收76

份有效樣本，經過資料分析之後，得到研究結論如下： 1.在關鍵因素中，以學校商品特色定位、商品販賣方式管道、學校

形象、商品設計能力、學校校隊因素、學校資金財務為主要發展考量。 2.在發展阻力中，教職主管意願、學校資金不足、

學校校隊因素、商品設計能力不足為主要阻力因素。 3.品牌權益效果方面，認為最有幫助的因素分別為品牌專利權、增加

財務收入、提高了繼續升學率、人事經費收入、提升學校排名等影響。 自有品牌商品的販售與發展以外包或授權的方式委

託交由特定組織機構來進行管理，為高等教育機構最主要的商品發展趨勢。
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