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摘 要

過去組織間的競爭是個別企業的競爭，隨著資訊科技的發展，產業競爭全球化以及經營風險提高等，組織的競爭型態演變

成組織網絡的競爭型態。「創新」的議題是二十一世紀最熱門的管理話題之一，傳統的消費性產品企業，面臨產業規模無

法擴張以及產品命週期越來越短等困境，如何在產品創新上取得優勢，例如縮短創新時間、降低產品成本、提高產品品

質..等等，已成為企業首要解決的課題。 本研究透過台灣速食麵產業在速產品創新的探討，所得結論如下： （1）速食麵

產業產品創新的型態存在網絡式的型態。 （2）速食麵產業產品創新，因產業生命週期的變化而有不同風貌。 （3）網絡

成員不同導致產品創新的模式不同。 （4）速食麵產業不同的產品創新類型其在創新績效衡量因素的表現有所不同。 （5

）速食麵產業不同新產品類型其適合的產品創新模式不同。
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