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摘 要

中國大陸近年來經濟蓬勃發展，連帶著人們也開始重視教育，尤期是幼稚教育更為人們重視，有鑑於此本研究著重於個人

特徵及購買動機對大陸城市地區幼教商品購買行為傾向之研究，希望能藉此了解大陸城市地區幼教商品消費及購買的特性

和因果，以做為有意於大陸地區發展幼教市場者為參考依據。因為雲南省地理位置特殊，人口適中，且又有多種族的特性

，具有相當的代表性，故擇於雲南省省會昆明市做為問卷發放地區。 本研究採用匯整各項動機及行為理論做為分析架構，

並依文獻整理發展出結構性問卷做為研究工具，以大陸城市地區六歲以下幼兒家庭之父母或家人做為研究對象，分別在昆

明地區依行政區域劃分後施行。 本研究有效問卷150份中發現大陸城市地男女對幼稚教育同樣關心，關心幼稚教育都有愈

來愈多的高等教育的知識份子，且高等教育的人口有居高之趨勢，而家庭平均月所得以2000至4000家庭佔最多數，

佔43.4%且本次受訪者中，未有出國經驗比例佔73.3%。 藉由本次研究實証後，並人SPSS工具統計分析後發現幼教商品購

買者的個人特徵及購買動機對購買幼教商品的時機有顯著的影響，且以人情壓力、社會習俗促銷吸引及他人建議影響最大

；而且幼教商品購買者的個人特徵及購買動機對於幼教商品購買地點和價位也 有顯著的影響。 出國次數對於選擇幼教商

品性質有著較大的影響，而從研究中也發現，幼教商品購買者的個人特徵及購買動機對購買幼教商品的時機有顯著的影響

，且以人情壓力、社會習俗促銷吸引及他人建議影響最大；而且幼教商品購買者的個人特徵及購買動機對於幼教商 品購買

地點和價位也有顯著的影響。 因為中國尚為人治的社會，所以人情和關係還是在幼教商品消費行為中佔有不可或缺的角色

，且由於社會習俗和促銷吸引及購買地點和價位對一般消費者也有著一定程度的影響，所以到大陸地區投資幼教商品也要

慎選場所位置和做好的市場區隔銷定一定的消 費市場。
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