
台灣平板玻璃加工業根留台灣國際化競爭優勢之研究-以台明將企業股份有限公司為例

林肇、陳美玲 博士

E-mail: 9301922@mail.dyu.edu.tw

摘 要

　　目前台灣正逢經濟不景氣，且資訊科技快速流傳演化的環境，許多新興產業也面臨瞬間成長與轉眼衰退的逆境。而傳

統產業如何面對當今環境的挑戰，將是一門重要之研究課題。本研究以傳統玻璃產業為例，透過我國平板玻璃加工業的研

究，以台明將企業股份有限公司（TMG）作一個案分析探討。具體的研究目的如下： 一、分析台灣平板玻璃加工業國際

化競爭之現況。 二、分析台明將企業股份有限公司（Taiwan Mirror Glass Enterprise., Ltd.，本文以下簡稱TMG）經營模式

與資源整合模式。 三、尋找台灣平板玻璃加工業根留台灣之競爭優勢。 四、尋找傳統台灣平板玻璃加工業相關策留 　　

研究結果顯示，台灣平板玻璃加工業要能夠參與國際化競爭必須厚植國內加工技術與培養專業人才，並與各協力廠做到資

源整合策略，正所謂資源共用，簡化管理。藉由台灣經濟區塊的天然優勢將此一產業根留台灣，以TMG實際經營之情形

創造出資源整合的經營模式，作為未來擬定經營策略之方向。
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