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摘 要

　　由於台灣生產成本居高不下，以及投資環境轉趨惡劣，而中國大陸挾其低廉的工資與土地成本，以及擁有廣大的消費

市場，因而積極展開招商舉措。在同文同種與地利之便的利益考量下，台商蜂湧進入中國大陸投資，且規模日益擴大，對

台灣的產業榮景造成一定程度的傷害。 近年來，政府為挽救台灣經濟，積極改善台灣投資環境，並大力協調地方政府致力

於招商活動，意圖吸引台灣企業根留台商。彰化縣政府因縣內擁有面積廣大、規劃完善的彰濱工業區，為吸引企業到彰濱

工業區投資，以帶動彰化縣的經濟繁榮，遂積極展開招商的活動。 本研究即針對彰濱工業區的招商案為例，探討影響大陸

台商回台投資意願的關鍵性因素，以作為彰濱工業區未來招商的參考依據。因本研究主題係屬探索性之質性研究，因而採

深度訪談法作為研究分析之工具，從大陸台商的訪談資料中，整理歸納出彰濱工業區在現存的條件下，大陸台商回台投資

的意願與關鍵因素為何？以及促使大陸台商回彰濱工業區投資的關鍵因素為何？本研究的發現如下： 一、大陸台商在認知

上認為最感困擾的因素為：「公關耗費大」最感困擾；其次是「稅名目多、攤派捐款多」、「中國大陸本土企業的惡性競

爭」與「查逃漏稅嚴格，處罰重」。 二、大陸台商在審視彰濱工業區現有的投資條件之後，針對所有回與不彰濱工業區投

資的優缺點做出最後的決策。在不回彰濱工業區投資的關鍵因素分別為「早期到中國大陸投資的企業，還可享受到優惠的

投資條件」與「目前中國大陸的工資和土地價格比台灣較具優勢」；有意願回彰濱工業區的受訪者，其關鍵因素主要為「

家庭因素」與「台灣的勞工與人才素質較高，產品品質較佳」；其次為「彰濱工業區距台中港近，有利於未來兩岸通航後

的企業營運佈局」。 三、大陸台商在認知上認為促使大陸台商回彰濱工業區投資，彰濱工業區應增加（優點）或改善（缺

點）的關鍵因素為：「降低設廠的初期投資成本」與『將彰濱工業區規劃為「中小企業的傳統產業專業工業區」，並設輔

導機構輔導中小企業產業升級』，居次的關鍵因素為「改隸為自由貿易港區」與「兩岸直航」。
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