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摘 要

有關進入模式的議題，過去已累積相當豐富的研究文獻，但本研究發現許多廠商的進入次數不僅一次，而且前後之進入模

式可能不盡相同，故本研究採取長時間的觀察，分析汽車零件業者之多次進入模式。 再者，根據以前學者的研究發現，網

路的連結關係會影響企業選擇海外市場的進入模式，而且產業合作網路是台灣中小企業能夠在市場佔有一席之地的重要關

鍵。本研究在探討我國汽車零組件廠商之國際進入策略時，除考慮企業本身所具備之核心能耐外，亦將我國產業獨具之協

力網絡關係納入探討。 中國的經濟改革開放，對外資的招商活動雖提出許多的優惠措施，但為扶植其國內企業的發展，對

外資也提出許多的限制。本研究亦將地主國環境的角度，探討地主國之投資法令及產業環境，對於台商進入中國大陸的模

式有何影響。
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