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摘 要

隨著先進國家積極推動環保策略的趨勢，各國政府莫不積極推動產業界實施環境改善及污染預防措施，以達永續經營及綠

色家園的目標。而人類的環保態度與綠色消費行為，已經掌控所有環保問題成為主要關鍵。若能將環保態度與綠色消費行

為成功結合家具設計的工作便顯得格外重要，綠色設計者所需關注的就不應該只是針對單一產品設計或製造層面的問題，

而應廣泛考量所有產品相關環境及消費者行為與環保態度的問題。如何在嚮應環保態度與綠色消費行為的建立與探討綠色

設計策略手法的應用運用於產品，並試以探討國內家具業者對綠色設計方法應用於開發設計過程中為本研究重點，目的上

要讓家具業者起死回生，產品本身能活絡於市場。 本研究以環保態度與綠色消費行為的思考角度進行探討，問卷對象以參

觀家具展的民眾為主，使用問卷調查分析，找出消費者購買綠色家具產品決策過程之相關要素，應用SSPS統計軟體的因素

分析與集群分析方法得出，綠色家具設計時的要點考量依序為耐用程度、安全無毒害性、家具外觀型式、製造材料的種類

、家具價格高低。
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