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摘 要

中文摘要 近年來，由於國際情勢極大改變，（一）如世界冷戰之結束，造成國防、軍事用複合材料大幅減少，軍民通用材

料隨之興起。（二）光電產業興盛，奈米級複合材料需求殷切。使複合材料之研究發展，隨工業結構及市場之改變，而有

極大之變化。 本研究擬以配合市場高度競爭狀況下，利用策略理論基礎，探討產業現況及有利的發展策略，並進行產業分

析、競爭優勢分析、產品創新、個案分析及未來競爭策略等方面之研討。期藉由理論與實務及經驗的結合，由理論來引導

實務，由實務來驗證及補充理論，從而研究出有助於產業突破困境的競爭策略與營運方針，提供給產業界作為持續發展的

參考。
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