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摘 要

第二次世界大戰之後，因應人口激增。戰後便以發達的合成技術製造農業用化學肥料，提高農業生產。至於用以殺死有害

昆蟲的農藥，追本溯源，竟源自戰時毒氣的研究。 各國大量使用農藥和化肥於農地，一段時間內對『增產』而言是效果驚

人的，可說達成一時的『綠色革命』。但數十年下來，綠色背後潛藏的黑色環境生態危機也就瀕臨爆炸邊緣了。 現今社會

人們對所食用的食物漸漸感到不安，因而對標榜不含農藥，營養價質高的有機食品專賣店，需求也相對增加。 二十一世紀

是以合作代替競爭的時代，本研究主要目的在探索有機食品專賣店，建立連鎖加盟的可行方式，以及是否能更有利於經營

而又不失成立之初的理念。因此，本研究乃針對台灣有機食品專賣店產業選擇已實施連鎖加盟的業主，為研究對象，以深

度訪談方式探討以下問題： 1.有機食品專賣店導入連鎖加盟管理機制後，是否能有效融入運作？ 2.執行連鎖加盟管理機制

後對於有機食品專賣店績效是否能確實提昇？ 3.執行連鎖加盟管理，是否仍能確保有機食品專賣店的有機理念不變？ 研究

結果發現： 1.因有機食品專賣店的投入者，普遍有較高的理想及學經歷，配合意願強，對於導入適當的連鎖加盟管理方式

，一般融入運作情形良好。 2.執行連鎖加盟管理機制後，對於有機食品專賣店績效，有明顯的提昇。 3.執行連鎖加盟管理

機制，不會影響有機食品專賣店的有機理念堅持。

關鍵詞 : 有機食品
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