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摘 要

消費者決策的研究領域中，有關消費者本身消費行為與其產品的選擇偏好之間的關聯性，一直乏人問 津。因此本研究主要

研究目的首在了解不同渡假族群間之目的地偏好差異；其次探討渡假生活型態與目 的地偏好之間的線性結構關係。 本研

究擬以大湖地區358位遊客樣本為例，採用驗證性因素分析、集群分析、探索性因素分析、單因 子變異數分析、卡方分析

、及LISREL等研究方法，分析結果如下： 1.在渡假生活型態部分，確認出家庭旅遊者、遠離現實者、社交聯誼者、週末

旅遊者、及享受生活者等 五個因素構面，並依集群分析區隔為高級渡假、週末渡假、及家庭渡假等三個族群。 2.在旅遊目

的地選擇偏好部分，萃取出親子同樂型、渡假遊樂型、特產取勝型、戶外旅遊型、及藝文導 向型等五個因素構面。 3.家庭

渡假族群明顯比其他族群偏好親子同樂型、戶外旅遊型及藝文導向型等目的地。 4.親子同樂型目的地之目標市場建議鎖定

遠離現實者、社交聯誼者及享受生活者。 5.渡假遊樂型目的地之目標市場建議排除遠離現實者。 6.特產取勝型目的地之目

標市場建議排除家庭旅遊者及遠離現實者。 7.戶外旅遊型目的地之目標市場建議鎖定享受生活者。 8.藝文導向型的旅遊目

的地並沒有特定要鎖定的遊客類型。

關鍵詞 : 渡假生活型態、旅遊目的地選擇偏好、線性結構關係
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