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摘 要

台灣印刷產業在過去這幾年不景氣的侵襲下，雖然大環境不佳，但是整體來說還算是在穩定中成長。 面對台灣市場競爭以

及快速變化的威脅，台灣印刷產業已經面臨必須要作轉型決策的關鍵時刻。以個案 公司來說，本身內部現有的資源來看，

過去因為注重投資設備以及提升印刷技術等級，已經透過許多大 型客戶建立起充裕的規模經濟，在台灣遙遙領先居於第二

名的沈氏印刷。 雖然整體競爭的觀點來看，在台灣個案公司已經締造其他小廠商難以望其項背的規模，但是根據本研 究

分析，台灣市場成長趨緩，個案公司必須前往大陸進行市場擴充，才有機會進一步成長。其次，由於 科技的快速進步，許

多技術上的創新，會變更了原有的產業生態。因此，本研究在分析後也建議個案公 司進行產品線擴充，結合本身印刷產業

的知識與外部相關通訊、網路的技術，尋找下一波可能的創新產 品與服務。
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