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摘 要

台灣紡織品貿易一向為我國賺取外匯的主要來源，在我國經濟發展過程中扮演極重要的角色，成為世界所矚目的「台灣經

濟奇蹟」。而在民國75年，由於台幣對美元匯率升值的影響，紡織產業在此經濟環境鉅變的衝擊之下，也體驗了前所未有

的危機及挑戰。而在現今產業景氣一片低迷的情況下，如何找出我國紡織纖維業未來的競爭策略，以利業者調整經營發展

方向，尋找出自我利基點，提升台灣紡織在國際市場的競爭力， 為本研究的目標。 因市場高度競爭，企業必須了解客戶

需求，所以要及時開發新產品，迎合客戶的喜好，以提升企業在市場的高度競爭力。故新產品的研發在市場導向的紡織業

競爭中，具有主導性的地位。而筆者經營布業20幾年，現將此產業起伏的歷程經驗做整理分析，對此研究以創新技術、流

行趨勢、新產品發展、個案分析、產業現況、產銷市場的經營與未來競爭策略等方面分別作研究探討，以供業界參考。
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