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摘 要

中文摘要 本研究的理論重心是在假設偏好不變的情況底下，品質門檻的改變如何影響消費者決策行為？並利用消費者選購

房屋的行為，來做驗證。 本研究修改經濟學的Lancaster特徵理論模型，並導入行銷學中品質門檻限制的觀念，發展出一套

新的分析模型，且假設： 壹、所得增加會造成特徵門檻上升； 貳、兩特徵門檻上升的速度不同；客廳開間的門檻上升幅

度大於廚房大小的門檻上升幅度。 用來探討為何過去小客廳的房子可銷售出去，而今日滯銷的原因，並由此導出劣等財是

如何產生的。 文中亦比較過去有關劣等財方面的研究，如：傳統的所得效果、Seeley（1992）的模型及Lipsey ＆

Rosenbluth（1971）的想法，並指出這三種方法不適合分析房屋的原因。 關鍵詞：Lancaster特徵模型理論，門檻，劣等財

，特徵，所得效果，不可分割性
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