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摘 要

液化石油氣係重要能源，又屬民生必需品，爰自民國四十七年起，政府即限由中油公司獨家生產或進口，迄今經濟部仍公

告液化石油氣尚屬非經許可不得經營輸入、輸出、生產、銷售業務之能源產品，「石油業管理法」目前在立法院僅完成一

讀，但依政府宣示之「石油產品自由化時程規劃」，第一階段須於民國八十八年元月先行開放航空用油、燃料油、液化石

油氣進口，於是先行修正「石油及石油產品輸入輸出生產銷售業務經營許可辦法」，於民國八十八年二月一日起先行採「

許可制」，在特定條件下，允許液化石油氣進出口，至此全面解除進口管制。 在液化石油氣經銷與進出口權開放之後，國

內的經銷通路丕變，除原本中油的單一經銷商外，又有另外八家民營業者投入經銷的行列，其中的通路與開放之前大不相

同。本研究意欲從交易成本觀點探討現存液化石油氣經銷產業現有之通路結構，並嘗試提出液化石油氣經銷商之未來可能

通路結構。 研究的結果有三點，分別如下： 一、 液化石油氣經銷產業的通路結構分為兩類： 類型Ⅰ：中油公司?經銷商?

分裝場?瓦斯行?消費者。 類型Ⅱ：中油公司?經銷商＋分裝場?瓦斯行?消費者。 二、 在液化石油氣經銷產業中，經銷商傾

向向上與向下整合其通路。 三、 在液化石油氣經銷產業中，當環境多樣性高時，公司傾向採用傳統式或管理式（類型I）

的通路結構；當環境變動性高時，公司傾向採用整合程度較高（類型II）的通路結構。
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