
從女性上班族生活型態探討梳妝台家具之設計研究

尤翠敏、杜瑞澤 蔡昆宏

E-mail: 9101285@mail.dyu.edu.tw

摘 要

女性上班族的消費能力增強，但女性上班族在工作、家庭、社會之間所受到的壓力亦不小。隨著女性荷包的膨脹，女性消

費市場漸漸受到矚目，但在家具產品設計上，均以整體性的設計考量為主導，並未特別針對女性上班族群的需求作產品之

設計。 本研究主要的目的，在探討女性上班族生活型態應用於梳妝檯家具產品之設計研究，從女性上班族群的生活型態及

背景因素中探尋梳妝台家具產品的設計因素，從產品人性化的觀點出發，探討女性上班族群使用家具產品的生活習性與行

為，藉以了解家具產品市場中，梳妝台家具產品的使用特質與女性上班族群在家具產品的消費型態，並分析及調查女性上

班族群對於梳妝台家具的使用需求，藉由研究中所探尋的設計因素，實際應用於梳妝台家具產品設計中。 根據本研究調查

問卷，以女性上班族群為受測者，以該族群進行問卷調查及資料分析整理與探討。經由數據資料，發覺受訪者會因某些不

同的基本因素而導致使用習慣、使用需求及購買考量因素的不同，故無法針對所有的女性上班族進行梳妝台家具使用需求

的設計研究，故本研究以人性化的需求概念出發，經由生活行為態度調查研究與梳妝台家具之使用習慣及需求調查，萃取

女性上班族群中的『內外兼修』群，以問卷中女性上班族生活態度集群分析中的『內外兼修』群為設計研究對象，並針對

該族群進行資料的統整與歸納，並經由本研究分析及調查了解該族群對於梳妝台家具之使用需求後，將研究分析所得之結

果，納入實務設計之重點及目標。
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